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Universidad de Guadalajara Redes Sociales

Redes sociales

Facebook, Instagram, WhatsApp business, Meta business
suite y TikTok.

El alumno serd inmerso en el marketing digital de las redes sociales para que asi pueda definir cuales son las

mejores estrategias que debe generar para alcanzar su objetivo.
Creard contenido de calidad y atractivo en plataformas como Canva, Chat GPT y Capcut, para después ser
publicado y compartido en las redes sociales de mas impacto del ahora.
Crea un presupuesto; determina cuanto estas dispuesto a invertir en tu campafia de marketing en redes sociales.
Para llegar a esto te ensefiaremos como fluir en las siguientes redes sociales: Facebook, Instagram, WhatsApp

Business, Meta Business suite y TikTok.



Redes Sociales

Objetivo

El alumno aprenderd a disefiar un plan
estratégico que aplicara en las distintas redes
sociales con mayor audiencia del momento, esto
le permitird conocer qué tipo de contenido tiene
que crear y compartir conociendo cual es su
objetivo y a qué resultados quiere llegar.

Esto claro esta a partir de aprender a compartir
un contenido de calidad y atractivo para la
audiencia que a él le interese llegar.

Expectativas

Los alumnos aprendan desde cero a crear su
contenido con distintas aplicaciones que le
permitiran hacerlo de manera eficiente y de
calidad.

Que comiencen a publicarlo en Redes Sociales y
con esto puedan también conocer como es que
trabaja Meta Business Suite y puedan crear una
campafa de anuncios en la cual ellos deciden si
quieren invertir o no.

Lo que queremos es que visualicen los alcances
que pueden tener con este tipo de publicidad.

Material de apoyo / recursos

« Diapositivas con explicacion
« Aplicaciones de Redes Sociales.

« Aplicaciones para creacion de contenido
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Perfil del estudiante

Publico en general con interés de aprender a
manejar las redes sociales propias o de una
empresa y de crear estrategias de Marketing
Digital.

Software utilizado
Plataformas de redes sociales:

Facebook, Instagram, Meta Business Suite,
WhatsApp Business, TikTok, CANVA, CapCut, y
Chat GPT .

Requisitos de finalizacion

En orden de entregar un reconocimiento de
haber concluido el curso, el alumno debera
cumplir con el 80% de sus asistencias y revision
del proyecto que se ha estado elaborando
durante todo el curso.

Duracion

40 horas

WORKSHOP

Universidad de Guadalajara

Redes Sociales



Redes Sociales

Temario del curso

MARKETING DIGITAL

e ;Qué es el Marketing Digital?

e Principales estrategias del Marketing Digital
e Define tu estrategia de Marketing

e Pasos para crear campana de Marketing

CREANDO CONTENIDO

e Estrategia de Contenido

e Tipos de Contenido (De valor, llamada a la
accion, de humor, memes, de identidad)

e [dentifica tu Audiencia

CREA TU CONTENIDO EN CANVA

e CANVA
e Post, Reel, Carrusel, Historia etc...

Chat GPT

e Queesy cual es su utilidad potencial para crear
contenido

CapCut

e (Conociendo la Interfaz
e (Convierte tu contenido a video

Facebook

e Principios de Facebook

e Pdagina de empresa

e Configuracion

e (Comunicacion con la audiencia (Historias vy
transmisiones en vivo)

e Automatizacion (Facebook Messenger)

e (Cuentas Vinculadas

e (Configuracion de privacidad
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META BUSINESS SUITE

e Publicidad de Facebook

e Promocionar Publicacion

e (Creatu anuncio

e Elabora un presupuesto para tu campana
e Haztu campana

INSTAGRAM

e (Configuracion de la cuenta
e (Convierte tu cuenta personal a profesional
e Historias destacadas

TIK TOK

e (Configuracion de la cuenta
e (Convierte tu cuenta personal a profesional
e Agrega Instagram

WHATS APP BUSINESS

e (atalogo de productos

e (Configuracion del perfil

e (Configura el mensaje de bienvenida
e Respuesta rapida

e Etiquetas
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